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Madchenpower!

Warum Buben und Madchen nicht dasselbe wollen und wie
Sie die Unterschiede in Ihrem Marketing niitzen konnen.

Mag. Ursula Weixlbaumer-Norz,

Expertin fiir Kinder- und Familienmarketing
kids&funconsulting

MADCHEN UND BUBEN sind als Kinder sehr unter-
schiedlich. Stellen Sie sich vor, Sie fragen eine Gruppe
von Buben, wie viele Spielzeugautos sie zu Hause ha-
ben. Der erste Bub sagt zwei, der zweite Bub sagt drei,
der dritte Bub wird sicher vier oder mehr sagen. Buben
wollen Wettbewerb und Status.

Die gleiche Situation gestaltet sich bei Mddchen an-
ders: Sie fragen eine Gruppe von Mddchen, wie viele
Spielzeugpuppen sie zu Hause haben. Das erste Mad-
chen sagt zwei. Das zweite Mddchen dreht sich zum
ersten Mddchen um und ruft freudestrahlend aus:
,Das ist wunderbar! Ich habe auch zwei. So konnen wir
gut miteinander spielen!“ Madchen wollen soziale In-
teraktion. D.h. sie wollen Teil einer Gruppe sein und
sich auch in dieser Gruppe integrieren. Wenn sie ge-
winnen wollen, bezieht sich dieser Wunsch weniger
auf die eigene Person als auf die eigene Person inner-
halb der Gruppe.

WETTBEWERB UND SOZIALE INTERAKTION
Dieser grofe Unterschied: ,Buben wollen Wettbewerb®
und ,Madchen wollen soziale Interaktion® ist bei allen
Spielzeugen, in Filmen, Erlebnissen, Videospielen und
Online-Aktivitdten fiir Kinder deutlich sichtbar. Im
Marketing ist dieser Unterschied gut bekannt und es
wird viel damit gearbeitet. Aus diesem Grund gibt es
Médchenspielzeuge und Bubenspielzeuge.

Da Midchen soziale Interaktion wollen, ist es fiir sie
leichter, bei Bubenspielen mitzumachen. Ein Bub wird
eher Madchenspiele und Maddchengruppen ablehnen
als umgekehrt. Aus diesem Grund - und weil es man-
che Marketingverantwortlichen nicht besser wissen —
wird oft die Bubenaktivitdt bevorzugt und vermarktet
und die Mddchen miissen mitmachen.

Ein gutes Beispiel ist das Wettrennen beim Skifahren
am letzten Tag des Skikurses. Ein Wettrennen ist ei-
gentlich eine Bubenaktivitit. Da es sich aber auch um
eine soziale Interaktion handelt und die Madchen na-
tlirlich bei Gruppenaktivititen mitmachen wollen,
sind sie begeistert dabei. Bei vielen Mddchen steht
aber nicht der Wettbewerb per se im Vordergrund,
sondern die gemeinsame Aktivitit in der Gruppe, das
gemeinsame Erleben und ihre eigene Rolle in der
Gruppe.
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In modernen Skikursen wird schon viel unternommen,
um die Gruppenaktivitat zu fordern und nicht das Ge-
winnen und den Wettbewerb hervorzuheben. So kon-
nen Madchen und Buben von diesem Erlebnis profitie-
ren.

FORDERN DURCH FORDERN

Heutzutage wollen wir, dass unsere Madchen stark,
selbstbewusst und unabhdngig durchs Leben gehen,
ihre Ziele verfolgen und ihre Wiinsche leben. Am
Spielwarenmarkt ist ,Girl Power” ein sehr aktueller
Trend. Dahinter steckt die Idee, Mddchen stdrker zu
fordern, aber gleichzeitig auch zu fordern. Lange Zeit
galt der mathematische, naturwissenschaftliche und
technologische Bereich als reine Bubendomine. Auf
der Spielwarenmesse in Niirnberg werden heuer Spiel-
zeuge gezeigt, die Mddchen auf spielerische Art und
Weise ein technisches Verstdandnis lehren. Aber auch
Spielzeuge, die bei Mddchen mehr Selbstbewusstsein
fordern sollen, sind voll im Trend. Weibliche Action-
Figuren, wie zum Beispiel Supergirl, Batgirl, Catwo-
man oder neuerdings die weibliche Heldin Katniss aus
der Buch- und Filmreihe ,Die Tribute von Panem” so-
wie die Heldin Reh aus dem neuen Star-Wars-Film
sind Vorbilder fiir Madchen. Hier kommt durchaus der
Action-Aspekt nicht zu kurz: Die Spielzeugfirma Has-
bro bietet unter anderem einen , Nerf-Rebelle-Bogen®
an, der in dem Film ,Die Tribute von Panem® vor-
kommt. Mit einem Farbenmix aus lila, rosa und weifd
ist das Design ganz an die Zielgruppe Madchen ange-
passt. So werden geschickt Geschlechter-Stereotypen
langsam aufgelost, ohne Geschlechtercharakteristika
zu verlieren. Auch im Film ist Mddchenpower ein
Trend: Im Disney-Film ,Die Eiskonigin“ wird die Hel-
din nicht mehr von dem wunderbaren Prinz gerettet
(der sich als Verrater und Liigner entpuppt), sondern
von ihrer Schwester. Frauenpower!

TIPPS FUR DIE TOURISTISCHE PRAXIS

In einer Gesellschaft, die Mddchen stiarken mochte,
kann der Tourismus einen wesentlichen Beitrag leis-
ten. Auch deshalb, weil Angebote, die Mddchen nicht
integrieren, in Zukunft immer schwerer angenommen
werden, da der Trend eindeutig in diese Richtung geht.
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Was kann man im Tourismus tun, um
Midchen mehr zu fordern und auch zu
fordern:

® Machen Sie sich den Unterschied zwi-
schen Geschlechtercharakteristika und
Geschlechterstereotypen bewusst.
Arbeiten Sie mit Geschlechtercharak-
teristika. Lernen Sie mehr iiber die
Grundbediirfnisse von Mddchen.

® Bieten Sie Erlebnisse und Aktivitdten,
die Méddchen und Buben in ihren
Grundbediirfnissen ansprechen. Buben
wollen sich in Helden hineinversetzen,
sie haben einen personenbezogenen
Zugang und wollen sich mit den Hel-
den identifizieren. Mddchen sind pro-
jektiv veranlagt und wollen sich in
Situationen hineinversetzen und dort ihrem Wunsch
nach Beziehung und Integration nachkommen.

e Wenn Sie Action, Abenteuer und Wettbewerb bie-
ten, tun Sie das auch aus der Madchensicht. Gestal-
ten Sie Gruppenerlebnisse, in denen sich die Mad-
chen integrieren kdnnen.

® Jedes gute Erlebnis beginnt mit einer Geschichte:
Erdenken Sie starke und selbstbewusste Helden und
Heldinnen, die in sozialer Interaktion leben, eine
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Historie und eine Zukunft haben. So konnen Sie
Maidchen in die Situation hereinholen und ihnen die
Stérke Thres Angebots vermitteln.

Weitere Informationen zu Geschlechtercharakteristi-
ka und deren Verwendung im Familien-Marketing:

www.kidsandfunconsulting.com

Ursula Weixlbaumer-Norz

SUFAG

WE KNOW SNOW

gazex’
techf.umk m

SUFAG LEBT MEHR
DENN JE MIT MND!

ICH ERKLARE IHNEN GERNE
MEHR DAZU PERSONLICH.

MAG. RODERICH URSCHLER
TEL. + 43 664 300 2900
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